
ANÁLISIS DE LA PUBLICIDAD LOCAL 

El objetivo del análisis del entorno en relación con el alcohol es identificar los factores de riesgo de su 
comunidad que pueden contribuir al consumo excesivo de alcohol por parte de menores de edad. Los 
jóvenes ven regularmente anuncios de alcohol en sus alrededores. Un análisis de la publicidad puede 
completarse con análisis de la ubicación física o por sí solo. Se debe elegir la zona geográfica que se va a 
analizar, trazar la ruta para realizar el análisis y asignar ubicaciones a cada equipo a cargo del análisis. 

Lugar/Vecindario: ___________________________________ Fecha/Hora: ___________________ 

Miembros del equipo: _______________________________________________________________________ 

Antes de entrar en un establecimiento físico, el equipo de análisis debe observar la cantidad y el tipo de 

publicidad que hay en el exterior, incluyendo ventanas y puertas.  

• ¿Se puede ver publicidad de alcohol desde el exterior del establecimiento? Sí No 

• ¿Las ventanas y puertas están cubiertas de publicidad de empresas de bebidas alcohólicas?

Sí No 

• ¿Qué porcentaje del exterior está cubierto de publicidad? _______________________________

• ¿Cuántos anuncios hay en la puerta del local? _________________________________________

• ¿Cuántos anuncios hay en las ventanas del establecimiento? _____________________________

• ¿Qué marcas aparecen en la publicidad? _____________________________________________

• ¿Las empresas de bebidas alcohólicas hacen publicidad en los autobuses?

Sí       No        No se observó

• ¿Se anuncian las empresas de bebidas alcohólicas en las paradas de autobuses?

Sí               No         No se observó

• ¿Se anuncian las empresas de bebidas alcohólicas en otros lugares fijos? Sí No 

o Nombres de estos lugares: __________________________________________________

• ¿Han observado vallas publicitarias independientes o adosadas a edificios que anuncien alcohol?

Sí No 

o ¿Qué tipos y marcas de alcohol se anuncian en las vallas publicitarias?

_______________________________________________________________

o ¿A qué distancia están las vallas publicitarias de los lugares frecuentados por niños?

_____________________

• ¿Han observado algún acto local patrocinado por empresas de bebidas alcohólicas?      Sí   No 



o ¿Qué clase de evento? ____________________________________________________

o ¿Qué tipo de producto alcohólico o empresa patrocinó el evento?

________________________________________________________________

o ¿Hay logotipos de bebidas alcohólicas en pancartas, camisetas, tazas u otros artículos?

  Sí  No 

o Si se trata de un acontecimiento deportivo juvenil, ¿llevan los jóvenes menores de

veintiún años logotipos como parte de su uniforme?

  Sí      No 
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